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Auf der jährlichen Betriebsversammlung der SchuhMotion GmbH stellt die Geschäftsführerin Dr. Brandl die Absatzentwicklung der verschiedenen Produkte ihres Unternehmens vor. Mit der Entwicklung der Verkaufszahlen des Produktmodells „running“ ist sie nicht zufrieden:
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Die Auszubildenden der SchuhMotion GmbH erhalten den Auftrag, Maßnahmen zu entwickeln, die diesem Absatzrückgang entgegenwirken. Gelingt es, im folgenden Jahr die Absatzzahlen wieder zu erhöhen, erhalten sie als Sonderprämie je zwei Paar Sportschuhe gratis. Dr. Brandl stellt den Azubis in diesem Zusammenhang zunächst das sogenannte Marketing-Mix („vier Ps“) vor:Die „vier Ps“ entscheiden, ob ein Produkt für uns zum Erfolg wird oder nicht – 
auch bei unserem Sportschuh „running“.
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Ein Marketinginstrument des Marketing-Mix ist die
Preisgestaltung/Preispolitik

Der Preis des Sportschuhs „running“ wurde anhand folgender Faktoren festgelegt: 
· Die Herstellungskosten des Produkts wurden ermittelt. 
· Das Ergebnis einer Umfrage ergab, dass die Kunden den Schuh um 128,90 Euro kaufen würden.
· Die Konkurrenzprodukte zeigten ein ähnliches Preis-Leistungs-Verhältnis.
Nachdem die Herstellungskosten seit der Markteinführung etwas zurückgegangen sind, könnten die Verkaufszahlen durch eine veränderte Preisgestaltung evtl. erhöht werden: P_________________ Preisdifferenzierung
Je nach Kundengruppen werden verschiedene Preise verlangt.
Z__________________
Preisdifferenzierung
Je nach Zeitpunkt des Kaufs werden verschiedene Preise verlangt.
M_________________ Preisdifferenzierung
Je größer die verkaufte Menge, desto günstiger ist der Preis 
R________________ Preisdifferenzierung
Die Preise variieren je nach Region, Länder usw.




1. 	Findet die passende, ergänzende Beschreibung zu den obigen Preisdifferenzierungen.
2.	Ordnet folgende Situationen den vier Preisdifferenzierungen zu, indem ihr in der Tabelle jeweils M, R, Z oder P ergänzt:
	Preisreduzierung im Sommer- und Winterschlussverkauf
	

	Beim Kauf von drei Kartons H-Milch gibt es einen Rabatt von 3,00 %, ab 5 Kartons beträgt der Rabatt 5,00 %
	

	Für Schüler und Studenten gilt ein ermäßigter Eintrittspreis ins Hallenbad.
	

	Beträgt die Einkaufssumme in einem Drogeriemarkt im Jahr über 1.000,00 Euro, so erhält man einen Gutschein über 50,00 Euro.
	

	In exklusiven Ballungszentren wie z. B. München werden die Produkte teurer verkauft
	

	Der Preis für Benzin an EXXA-Tankstellen ist unterschiedlich hoch und hängt davon ab, an welchem Ort sich die Tankstelle befindet.
	

	Im Sommer werden Skischuhe und Skihandschuhe günstiger angeboten.
	

	Senioren erhalten einen ermäßigten Preis für Fahrkarten der öffentlichen Verkehrsmittel
	



3.	Findet zu jeder der vier Preisdifferenzierung ein weiteres Beispiel.
4.	SchuhMotion GmbH will dem Absatzrückgang des Modells „running“ entgegen wirken. Beurteilt, ob folgende Maßnahmen zielführend sind: 
 Beim Kauf von 2 Paar Sportschuhe „running“ werden 80% Rabatt auf das zweite Paar gewährt.
 Bei einem Einkaufswert über 100,00 Euro erhält man einen Gutschein in Höhe von 5 % des Einkaufswertes.
 Im Ausland wird der Schuh zu einem höheren Preis verkauft als im Inland. 
 Bei der Neueinführung des Damenmodells wird zunächst ein deutlich höherer Verkaufspreis verlangt.
 Alle Käufer im Alter von über 80 Jahren bekommen 10 % Rabatt auf den gesamten Einkauf.
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