Marketing Mix: Preispolitik

1. Mengenmäßige; räumliche; zeitliche; personelle Preisdifferenzierung

2. 
	Preisreduzierung im Sommer- und Winterschlussverkauf
	Z

	Beim Kauf von drei Kartons H-Milch gibt es einen Rabatt von 3,00 %, ab 5 Kartons beträgt der Rabatt 5,00 %
	M

	Für Schüler und Studenten gilt ein ermäßigter Eintrittspreis ins Hallenbad.
	P

	Beträgt die Einkaufssumme in einem Drogeriemarkt im Jahr über 1.000,00 Euro, so erhält man einen Gutschein über 50,00 Euro.
	M

	In exklusiven Ballungszentren wie München oder Frankfurt werden die Produkte teurer verkauft
	R

	Der Preis für Benzin an EXXA-Tankstellen ist unterschiedlich hoch und hängt davon ab, an welchem Ort sich die Tankstelle befindet.
	R

	Im Sommer werden Skischuhe und Skihandschuhe günstiger angeboten.
	Z

	Senioren erhalten einen ermäßigten Preis für Fahrkarten der öffentlichen Verkehrsmittel
	P



3. Individuelle Lösung
4. [bookmark: _GoBack]z. B.:
  wenig brauchbar, da der Rabatt für das zweite Schuhpaare zu hoch ist. 
  sinnvolle Möglichkeit der Preisgestaltung
  brauchbar, da mit der Logistik auch höhere Kosten verbunden sind
  weniger sinnvolle Maßnahme, da befürchtet werden muss, dass das Damenmodell dann nicht gekauft wird.
  nicht sinnvoll, da die Zielgruppe für den Sportschuh zu gering und absatztechnisch nicht relevant ist



