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Einen Werbeclip analysieren

Hier geeignete QR-Codes 
einfügen!


Scannt den QR-Code. 
So gelangt ihr an den Werbespot, den ihr im Folgenden analysieren werdet.
Den Werbeclip könnt ihr natürlich mehrfach betrachten.  
Anschließend präsentiert ihr den Werbespot und stellt den Mitschülern 
die auffälligsten Merkmale vor. 
Achtet dabei auf die Fachsprache von Film und Werbung.

Folgendes Produkt wird beworben: __________________________.

Der Spot spricht uns an /nicht an, weil ...______________________.

Genaue Analyse. Zutreffendes bitte ankreuzen bzw. Strichliste nach Häufigkeit der Stilelemente führen:

	Plot in 
Stichpunkten:
	

	Zielgruppe
	Senioren
	
	Familien
	
	Weibliche Kunden
	
	Männliche Kunden
	

	
	Kinder
	
	Jugendliche
	
	Best Agers
	
	Mütter
	

	
	Väter
	
	Eltern
	
	Alle Menschen
	
	andere:
	

	
	Besonders auffällig:

	Musik
	keine
	
	nur teilweise
	
	durchgängig
	
	bekannte Melodie
	

	
	leise und unaufdringlich
	
	laut
	
	lauter werdend
	
	Musik erst ab Sekunde…
	

	
	Wirkung:

	Ton
	O-Ton
	
	Off-Ton
	
	Soundeffekte
	
	Atmo/Geräusche
	

	
	Wirkung:

	Einstellung nach Häufigkeit
	Totale
	
	Halbtotale
	
	Amerikanisch
	
	Halbnah
	

	
	Nah
	
	Gross
	
	
	
	
	

	
	Wirkung:

	Perspektive 
nach Häufigkeit
	Normalansicht
	
	Untersicht
	
	Obersicht
	
	Overshoulder
	

	
	Subjektive Kamera
	
	
	
	
	
	
	

	
	Wirkung:

	Beleuchtung
	low key/zurückhaltend
	
	high key/hell
	
	von oben
	
	von hinten
	

	
	von unten
	
	„normal“ von vorne
	
	wenig Licht, düster
	
	strahlend, freundlich, heiter
	

	
	Wirkung:

	Kamerabe-wegung
	nach vorne
	
	zur Seite
	
	Schwenk hin und her
	
	Schwenk hoch und runter
	

	
	Reißschwenk
	
	langsam
	
	
	
	
	

	
	Wirkung:

	Schnitt
	harte Schnitte
	
	schnell
	
	Effekte
	
	Blende
	

	
	weiche Überblendung
	
	langsam
	
	Besonders auffällig (z. B. Anzahl der Schnitte)
	
	
	

	
	Wirkung:

	Stimmung
	fröhlich
	
	nachdenklich
	
	gruselig
	
	gefühlvoll
	

	
	sentimental
	
	lustig
	
	ausgelassen
	
	fröhlich
	

	
	heiter
	
	traurig
	
	komisch
	
	verrückt
	

	
	Besonders auffällig:

	Der Spot arbeitet hauptsächlich mit …
	Prominenten (wer?)
	
	Tieren (welche?)
	
	Kindern
	
	andere:
	

	
	Besonders auffällig:

	Der Spot …
	ist emotional
	
	ist langweilig
	
	baut Spannung auf
	
	provoziert
	

	
	ist intelligent gemacht
	
	regt zum Nachdenken an
	
	wird uns im Gedächtnis bleiben
	
	eröffnet neue Perspektiven
	

	
	hat nur wenige Likes
	
	hat sehr viele Likes
	
	spricht mehrere Zielgruppen an
	
	spricht nur eine Zielgruppe an
	

	
	hat einen Preis gewonnen
	
	ist hohl und platt
	
	ist humorvoll
	
	ist pathetisch
	

	Unser Gesamt-urteil:
	Der Spot ist/ist nicht werbewirksam, weil …




